بسمه تعالی

دومین جشنواره روابط‌عمومي‌هاي برتر دانشگاه‌ها، ‌مراكز‌پژوهشي،‌ فناوري و سازمانهاي تابعه وزارت‌علوم،‌ تحقيقات‌و‌فناوري
در راستای اعتلای فرهنگ همت مضاعف، کارمضاعف

اداره کل روابط  عمومی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری

تابستان 1389 
تهران، دانشگاه صنعتی امیرکبیر

درباره جشنواره 
این جشنواره با هدف معرفي و تقدیر از روابط عمومی های فعال، خلاق و موفق دانشگاه ها و مراکز تابعه وزارت علوم، تحقیقات و فناوری برگزار می شود. امید است که برگزاری این جشنواره در سال همت مضاعف، کار مضاعف منجر به افزایش کیفی و کمی فعالیتهای روابط عمومی ها در اجرای فرامین مقام معظم رهبری در خصوص روابط عمومی ها باشد. 

در دومین جشنواره روابط عمومی های برتر، توانمندسازی روابط عمومی ها، ایجاد انگیزه برای رقابتی سالم و در نهایت ارتقای جایگاه آنان در سطح سازمانی مورد توجه ویژه قرار می گیرد. 
اهداف جشنواره 
· تقدير از روابط عمومي‌هاي برتر 
· توانمندسازي روابط عمومي‌ها 
· معرفی الگوهای موفق
· تقويت روحيه پژوهشگري و فعاليت علمي در روابط عمومي‌ها 
· انگيزش بخشي و ايجاد رقابت سالم در روابط عمومي‌هاي وابسته 
· ارتقا جايگاه روابط عمومي ها
· معرفي آثار نوآور و خلاق
مخاطبان جشنواره 

روابط عمومي‌هاي دانشگاه‌ها، مراكز پژوهشي و فناوري و سازمان‌هاي تابعه وزارت علوم، تحقيقات و فناوري
تبصره: در ردیف11 طبقه بندی آثار؛ مدیران، کارشناسان، و کارکنان روابط عمومی می توانند آثار تولیدی خود را با تکمیل فرم ثبت نام و از طریق روابط عمومی سازمان به دبیرخانه جشنواره ارسال نمایند. 
تقويم جشنواره 

	ارسال فراخوان
	28/1/89

	دریافت آثار و مدارک
	16/3/89


زمان: تابستان 1389
مکان: دانشگاه صنعتی امیرکبیر
جوايز جشنواره 

لوح تقدير مقام عالي وزارت/ تنديس و هدایای ويژه جشنواره به برگزیدگان
برنامه‌هاي جانبي جشنواره 

برگزاری كارگاه آموزشي برای مدیران روابط عمومی و اعطای گواهینامه آموزشی
دبيرخانه جشنواره: 
تهران- شهرک قدس، میدان صنعت، خیابان خوردین، خیابان هرمزان، نبش پیروزان جنوبی،کدپستی: 64891-14666، صندوق پستی: 1513-14665، اداره كل روابط عمومي وزارت علوم، تحقیقات و فناوری
آدرس سایت: www.msrt.ir
شماره های دورنگار:82234070و 88575645
- مسئول هماهنگی و پاسخگویی (خانم فلاحی)، شماره تماس: 82234075
- مسئول دریافت آثار جشنواره(خانم سبک خیز)، شماره تماس: 82234068
مقررات جشنواره :
1. كليه آثار از طریق پست پيشتاز يا حضوري در قبال ارائه رسيد از دبیرخانه جشنواره دريافت مي شود. 
2. آثار ارسالي بايد براساس ملاك‌ها و شاخص‌هاي مندرج در فراخوان و به صورت تفكيك شده براي هر يك از زیرگروه ها باشد.

3. در اين جشنواره آثاری مورد بررسي قرار مي‌گيرد كه از اول فروردين 1388 تا پایان اسفندماه1388 توليد شده باشند.
4. تكميل و ارسال فرم در خواست شركت در جشنواره الزامی است.(فرم پیوست) 
5. روابط عمومی های شرکت کننده در جشنواره، فقط می توانند در 6 گروه از 11گروه، آثار خود را ارسال‌نمایند.
6. براي شركت در هر یک از زیرگروه های 11 گروه، امكان ارزيابي 1 اثر بصورت مجزا وجود دارد. لذا فقط یک اثر که احتمال بیشتری برای کسب امتیاز درهر زیرگروه را دارند ارسال نمائید. 
7. در صورت گروهي بودن فعاليت، اسامي اعضای گروه قيد شود.
8. كليه آثار ارسالي بايد ممهور به مهر سازمان و شناسه مشخصات باشند.
9. به آثاري كه پس از تاریخ.16/3/89. ارسال شود، ترتيب اثر داده نخواهد شد. 
10. امكان داوري همزمان برای آثار مشترک ردیف11 بصورت فردي يا سازماني ميسر نمي‌باشد. لذا در صورت ارسال همزمان آثار، يكي از آنها حذف خواهد شد.
11. فرم مخصوص شناسه (که نمونه آن به پیوست می باشد)می بایست برروی هر یک از آثار ارسالی بطور مجزا الصاق گردد، در غیراینصورت اثر مربوطه به هیچ وجه مورد ارزیابی و داوری قرار نخواهد گرفت.
(نکته مهم:داوری آثار ارسالی منوط به ارائه مستندات و سوابق فعالیت ها بوده، تدوین و ارائه فعالیت‌های برنامه ای یا کارویژه های مرتبط نیز مستلزم ارائه مستندات نتایج حاصل از اقدامات می باشد.)
طبقه بندي آثار

آثار این جشنواره درقالب طبقه بندی ذیل دریافت خواهد شد:
	ردیف
	گروه                           زیرگروه
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1. 
	مستندسازی
	مکتوب
	شنیداری
	دیداری
	مجازی
	نمایشگاهی
	
	
	

	2. 
	پژوهش و افکارسنجی
	ارائه یک فعالیت پژوهشی
	ارائه یک فعالیت نظرسنجی
	تحلیل محتوای رسانه ها
	تحلیل پیام و محتوای یک فعالیت
	
	
	
	

	3. 
	اطلاع رسانی
	خبر
	گزارش
	مصاحبه
	تحلیل
	ارتباط با رسانه‌ها
	
	
	

	4. 
	تبلیغات و انتشارات
	پوستر
	کاتالوگ
	فیلم معرفی سازمان
	کتاب
	بولتن خبری
	فعالیت نمایشگاهی
	مراسم
	بروشور

	5. 
	روابط عمومی الکترونیک
	وب سایت
	وبلاگ
	مولتی مدیا
	نشریه الکترونیکی
	نظرسنجی الکترونیکی
	
	
	

	6. 
	برنامه ریزی، نظارت و ارزیابی
	برنامه موضوعی یا کار برنامه‌ای
	برنامه سالانه
	برنامه راهبردی
	ارزیابی فعالیت ها و برنامه های انجام شده
	
	
	
	

	7. 
	ارتباطات
	تکریم ارباب رجوع
	ارتباط مردمی
	ارتباط برون سازمانی
	ارتباط درون سازمانی
	نظام دریافت پیشنهادها
	نظام

پاسخگویی به ارباب رجوع
	
	

	8. 
	توانمندسازی

	وجود برنامه های مدون آموزشی
	وجود برنامه ایجاد انگیزش
	وجود ساختار سازمانی مصوب تشکیلاتی
	
	
	
	
	

	9. 
	نشریه داخلی
	طراحی و گرافیک
	صفحه آرایی
	سرمقاله
	مقاله
	مصاحبه
	خبر
	عکس
	تحلیل

	10. 
	ایده های نو(نوآوری)

	
	
	
	
	
	
	
	

	11. 
	فعالیت های علمی- پژوهشی فردی کارکنان روابط عمومی

	ترجمه کتاب
	تألیف کتاب
	مقالات علمی
	طرح های پژوهشی
	
	
	
	


توضیحات: 

فرم ثبت نام و شرکت در دومین جشنواره روابط عمومی های برتر دانشگاه ها و مراکز پژوهشی و فناوری
فرم ثبت نام روابط عمومی‌ها جهت شرکت در جشنواره:
	نام و نام خانوادگی مدیر روابط عمومی: 
	نام دانشگاه/ مرکز:

	تلفن همراه:
	تلفن ثابت:
	دورنگار:

	
	
	E-mail:

	عناوین بخش های مورد نظر جهت شرکت درجشنواره:

-

-

-

-

-

-

-

نام و نام خانوادگي

تاریخ و امضاء


فرم ثبت نام اشخاص حقیقی صاحب اثر:

	نام و نام خانوادگی متقاضی (فرد حقیقی): 



	تاریخ تولد:
	مدرک تحصیلی:

	سازمان:
	سابقه فعالیت:

	پست سازمانی:
	تلفن همراه:

	تلفن ثابت:
	دورنگار:

	
:E-mail

	عنوان یا عناوین بخش های مورد نظر جهت شرکت در بخش فردی جشنواره:

	(تالیف کتاب                           
	(ترجمه کتاب                         
	(مقاله علمی                         
	(طرح پژوهشی


فرمهای شناسه:(این فرمها می بایست بصورت جداگانه تکمیل گردیده و بر روی هر اثر الصاق گردد)
	گروه(1): مستند سازی (

	مکتوب (
	شنیداری (
	دیداری( 
	مجازی (
	نمایشگاهی( 



	گروه(2): پژوهش و افکارسنجی (

	ارائه یک فعالیت پژوهشی (
	ارائه یک فعالیت نظرسنجی (
	تحلیل محتوای رسانه ها( 
	تحلیل پیام و محتوای یک فعالیت (



	گروه(3): اطلاع رسانی (

	خبر (
	گزارش (
	مصاحبه( 
	تحلیل (
	ارتباط با رسانه ها( 



	گروه(4): تبلیغات و انتشارات (

	پوستر (
	کاتالوگ (
	فیلم معرفی سازمان( 
	کتاب (
	بولتن خبری( 
	فعالیت نمایشگاهی(
	مراسم(
	بروشور(



	گروه(5): روابط عمومی الکترونیک (

	وب سایت (
	وبلاگ (
	مولتی مدیا( 
	نشریه الکترونیکی (
	نظرسنجی الکترونیکی( 



	گروه(6): برنامه ریزی، نظارت و ارزیابی (

	برنامه موضوعی یا کار برنامه‌ای (
	برنامه سالانه ( 
	برنامه راهبردی (
	ارزیابی فعالیت ها و برنامه های انجام شده ( 



	گروه(7): ارتباطات (

	تکریم ارباب رجوع (
	ارتباط مردمی (
	ارتباط برون سازمانی (
	ارتباط درون سازمانی (
	نظام دریافت پیشنهادها ( 
	نظام پاسخگویی به ارباب رجوع (



	گروه(8): توانمند سازی (

	وجود برنامه های مدون آموزشی (
	وجود برنامه ایجاد انگیزش (
	وجود ساختار سازمانی مصوب تشکیلاتی ( 



	گروه(9): نشریه داخلی (

	طراحی و گرافیک (
	صفحه آرایی  ( 
	سرمقاله (
	مقاله  (
	مصاحبه ( 
	خبر (
	عکس ( 
	تحلیل  (



	گروه(10): ایده های نو(نوآوری) (




	گروه(11): فعالیت های علمی_پژوهشی فردی کارکنان روابط عمومی (

	ترجمه کتاب (
	تالیف کتاب (
	مقالات علمی( 
	طرح های پژوهشی (


























� همراه با اهداف، نتایج و کارکردها درباره روابط عمومی


�  در بخش فعالیت های روابط عمومی ها، ایده هایی مد نظر است که با طراحی و کاربست آن در سازمان یک فعالیت یا برنامه جدید خلق شده و حاصل آفرینش این ایده ها موجب تحول و تحرک بخشی در سازمان را فراهم آورده باشد. ابتکاری بودن و اختصاصی بودن از دیگر مسایل این بخش خواهد بود. شرکت کنندگان در این بخش می بایست آثار، مستندات و نتایج برگزاری ایده های مذکور را به دبیرخانه ارسال دارند.


�  آثار این بخش با محوریت کارکردها و نقش های روابط عمومی به ویژه در حوزه علوم، تحقیقات و فناوری باید تولید شده باشد.


�  ترجیحا yahoo mail, Gmail, hotmail باشد. 
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